Zalacznik Nr 1

do Uchwatly Nr XXII/188/08
Rady Miejskiej w Suwatkach
z dnia 26 marca 2008 r.

ZASADY I WARUNKI UMIESZCZANIA SZYLDOW I REKLAM NA TERENIE
SRODMIESCIA SUWALK

I. WPROWADZENIE

Niniejsza uchwata dotyczy obszaru uktadu urbanistycznego miasta Suwatk wpisanego do
rejestru zabytkow decyzja KL.WKZ 534/31/d/79 z 15.05.1979 r.

Na tym terenie wystepuja zarowno obiekty zabytkowe jak i budynki wspolczesne. Miasto
Suwatki podlegato na przestrzeni minionych stuleci przemianom, na skutek rozwoju handlu 1
ushug. Zmiany wygladu parterow elewacji budynkéw rzutowaty na formy reklam.

Obecnie rozmieszczanie reklam 1 szyldow cechuje przypadkowos$¢ 1 niejednorodnosé.
Dokonano zatem analizy stanu istniejacego i praktycznej oceny wad i zalet zastosowanych
rozwigzan reklamowych na terenie $rodmiescia. Taka wiedza jest bowiem potrzebna do
wlasciwego sformulowania wnioskow, ustalenia zasad oraz norm wykonywania oraz montazu
reklam 1 szyldow.

II. TYPY ZABUDOWY W STREFIE OCHRONY KONSERWATORSKIEJ

Najcenniejsze sa tereny o walorach zabytkowych o zwartej, pierzejowej zabudowie, z
murowanymi, pigtrowymi i parterowymi, klasycystycznymi budynkami. Obejmuja one swoim
zasiggiem ulice: T. Kosciuszki, A. Mickiewicza ( pomiedzy ul. T. Kosciuszki 1 K.
Hamerszmita), K. Hamerszmita, Chtodna, L. Warynskiego (pomig¢dzy ul. T. Kos$ciuszki 1 T.
Noniewicza), uklad wokot Placu Marii Konopnickiej (ul. T.Noniewicza, Krotka, M.
Konopnickiej, Sejnenska) oraz przy Placu marsz. J. Pilsudskiego. W dalszej czgsci
opracowania tereny te okreslono jako strefe A.

Kolejne sa tereny zabudowy mieszanej drewnianej i murowanej, parterowej i pigtrowej, o
kilku liniach zabudowy, z domami historycznymi i wspdtczesnymi. Obejmuja one swoim
zasiggiem ulice: W. Gataja, Kamedulska, Wigierska. W dalszej czg$ci opracowania tereny tej
zabudowy okreslono jako strefa B.

Ostatni typ zabudowy to tereny roznorodnego budownictwa z dominujacymi w panoramie
wspotczesnymi blokami. Obejmuja one swoim zasiggiem ulice: T. Noniewicza ( z wyjatkiem
odcinka na wysoko$ci Placu Marii Konopnickiej), gen. J. Dwernickiego, E. Plater, 1 Maja,
Ciesielska, Sejnenska (od ul. M. Konopnickiej w kierunku wschodnim), P. Suzina, Wesota, L.
Warynskiego (od ul. T. Noniewicza w kierunku wschodnim). W dalszej cze$ci opracowania
tereny te okreslono jako strefa C.
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Surowe rygory powinny obowiazywa¢ na najcenniejszych terenach (strefa A), ktore sa
wizytowka miasta. Tereny strefy B majace charakter podmiejski, z przyczyn rozbudowy
miasta, wchodza obecnie w obszary centrum handlowego. W tej strefie powinny
obowiazywac¢ kryteria dostosowane do charakteru tej zabudowy. Najbardziej zdegradowane
architektonicznie i przeksztalcone sa tereny strefy C. Nie znaczy to jednak, ze reklamy i
szyldy powinny by¢ tutaj rozmieszczane w sposob przypadkowy.

Dla wszystkich terenéw powinny obowiazywaé zasady ogdlne umieszczania szyldow i
reklam.

II1. PRZEPISY PRAWNE REGULUJACE ZASADY MONTAZU REKLAM I SZYLDOW

Artykut 36. ust. 1, pkt. 10 1 11 ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow i opiece
nad zabytkami (Dz. U. Nr 162, poz. 1568 z 17 wrzesnia 2003 r.) stanowi: ,,Pozwolenia
wojewodzkiego konserwatora zabytkow wymaga: pkt 10). Umieszczanie na zabytku
wpisanym do rejestru urzadzen technicznych, tablic, reklam, oraz napiséw, z zastrzezeniem
art. 12 ust. 1, pkt 11). Podejmowanie innych dziatan, ktore mogltyby prowadzi¢ do naruszenia
substancji lub zmiany wygladu zabytku wpisanego do rejestru”. Przepis ten obowiazuje od
listopada 2003 roku.

W poprzednio obowiazujacej ustawie z dnia 15 lutego 1962 r. o ochronie dobr kultury (Dz. U.
z 1999 r. Nr 98 poz.1150) art. 27, stanowit: ,,Bez zezwolenia wlasciwego wojewoddzkiego
konserwatora zabytkéw nie wolno zabytkow przerabia¢, odnawiaé, rekonstruowac,
konserwowa¢, zabudowywaé, odbudowywaé, zdobi¢, uzupeliaé, rozkopywaé, ani
dokonywac¢ zadnych innych zmian.”

Ponadto art. 29, ust. 2, pkt. 6 ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane jasno okresla
obowiazek uzyskania pozwolenia. Przepis ten stanowi: ,,Pozwolenia na budowg nie wymaga:
ust 2, pkt. 6 instalowanie tablic 1 urzadzen reklamowych z wyjatkiem usytuowanych na
obiektach wpisanych do rejestru zabytkéw w rozumieniu przepiséw o ochronie zabytkow i
opiece mad zabytkami oraz z wyjatkiem reklam §wietlnych i1 pod$swietlanych usytuowanych
poza obszarem zabudowanym w rozumieniu przepisow o ruchu drogowym.”

Z powyiszych przepisow wynika, ze na obszarze Srodmiescia wpisanym do rejestru
zabytkéw wymagane jest pozwolenie konserwatora na umieszczanie reklam i szyldow,
na kazdym budynku i miejscu.

Jezeli reklama lub szyld maja by¢ montowane na obiekcie zabytkowym wymagane jest
rowniez pozwolenie na budowe¢ wydane przez Prezydenta Suwalk. Na pozostalych
obiektach montaz szyldu lub reklamy, moze by¢ dokonany po uprzednim przyjeciu
przez Prezydenta Suwalk zgloszenia zamiaru ich wykonania.

Obiektywnie wydaje si¢ watpliwe, aby wlasciciele wszystkich reklam i szyldow istniejacych
na terenie zabytkowego sroédmiescia mieli wymagana zgodg 1 pozwolenia.

IV. WNIOSKI I ZASADY.

1V.1 Whnioski.
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Obecnie szyldy i reklamy w swoich ksztattach i w barwach oraz zastosowanych materiatach
wprowadzaja niebywaty chaos w wygladzie miasta. Szyldy 1 reklamy maja wymys$lne formy
przestrzenne, wielko$ci i barwy, czesto zupetnie niedostosowane do wygladu i koloru
elewacji. Stanowia zazwyczaj samoistng calo$¢ oderwang plastycznie od tta jakim sa elewacje
budynkéw. Czesto zakrywaja 1 w oczywisty sposob szpeca elewacje zabytkowych kamienic i
wspotczesnych budynkow.

Podstawowy wniosek z przegladu stanu istniejacego to zdecydowanie wysoka szkodliwos¢
zywiotowego wykonywania i montowania reklam i1 szyldow. Oczywiste jest zatem, ze
konieczne jest ustanowienie czytelnych i wiazacych zasad i1 warunkow projektowania,
uzgadniania i montazu reklam i szyldow na terenie Srodmiescia Suwatk.

Dotychczasowe uregulowania prawne sa niewystarczajace, a egzekucja prawna jest
nieskuteczna. Ustanowienie zasad i warunkéw montazu reklam 1 szyldéw jest zatem
konieczne, wazne jest takze wypracowanie sposoboéw egzekucji uchwalonych zasad.

Sposob montazu reklam i szyldow oraz ich ilo§¢ musza by¢ Scisle zaprojektowane dla
kazdego zabytkowego i wspotczesnego budynku. Gwarantuje to prawidtowe ich wykonanie i
umieszczanie. Projekt taki powinien przewidywa¢ miejsca umieszczania, gabaryty, ilo$¢ i
barwy reklam oraz szyldow.

IV.2 Zasady ogolne.
1. Zakazuje sig:

- wieszania reklam powyzej poziomu parteru w budynkach zabytkowych,
- podwieszania reklam do balkonow i wykuszy,

- wieszania reklam niezwiazanych z funkcja lokali (np. firm produkujacych: piwo,
kawe itd.),

- montowania reklam tréjwymiarowych,
- wieszania i malowania reklam na ptotach,

- wieszania reklam wielkogabarytowych (takich jak: billboardy, banery itp.) na
$cianach 1 dachach budynkow i ustawiania ich na wolnostojacych stelazach.

2. Nakazuje si¢ wykonanie projektow reklam 1 szyldow jako projektéw budowlanych.
Winny one by¢ zaprojektowane dla kazdego zabytkowego 1 wspodtczesnego budynku. Projekt
taki powinien obejmowaé cala elewacje, na ktérej beda zamontowane reklamy lub szyldy
oraz przewidywac miejsca ich umieszczania, gabaryty, ilos¢ 1 barwy.

IV.3. Szczegolowe zasady opracowywania reklam i szyldow.

1. Wyznacza sig trzy typy stref zabudowy o zrdéznicowanych zasadach umieszczania
reklam:

1) Strefa A:

Przy ulicach: T. Kos$ciuszki, A. Mickiewicza (pomigdzy ul. T.Kosciuszki 1 K. Hamerszmita),
K. Hamerszmita, Chtodnej, L. Warynskiego (pomigdzy ul. T.Kosciuszki i T. Noniewicza),
uktad wokét Placu Marii Konopnickiej (ul. T. Noniewicza, Krétka, M. Konopnickiej,
Sejnenska) oraz przy Placu marsz. J. Pilsudskiego.
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2) Strefa B:
Przy ulicach: W Galaja, Kamedulskiej, Wigierskie;.

3) Strefa C:

Przy ulicach: T. Noniewicza (z wyjatkiem odcinka na wysokos$ci Placu Marii Konopnickiej),
gen. J. Dwernickiego, E. Plater, 1 Maja, Ciesielskiej, Sejnenskiej (od ul. M. Konopnickiej w
kierunku wschodnim), P. Suzina, Wesotej, L. Warynskiego (od ul. T.Noniewicza w kierunku
wschodnim).

2. Podziat na strefy obrazuje zatacznik nr 2 do uchwaty.

IV.3.1. Zasady obowiazujace na terenie zabudowy strefy A

1. Reklamy na szybach witryn

Podstawowa forma powinny by¢ reklamy naklejane na szyby. Musza to by¢ wytacznie litery
malowane lub naklejane na szyby. Reklamy takie nie powinny zajmowa¢ wigcej niz do 30 %
ogolnej powierzchni tafli szyby. Nalezy je projektowaé w cieptych pastelowych barwach 1
zharmonizowac¢ z elewacja budynku. Niedopuszczalne jest wstawianie reklam $wietlnych.
Montaz bankomatow w witrynach sklepowych powinien by¢ ograniczony do siedzib bankow.

2. Reklamy na elewacjach

Reklamy takie nie moga zajmowac¢ tacznie wigcej niz 15% powierzchni elewacji budynkow
zabytkowych 1 25% powierzchni elewacji budynkéw wspotczesnych.

1) Szyldy instytucji

Szyldy instytucji dziatajacych w budynku powinny by¢ umieszczane w wyznaczonych
miejscach. W fasadach, z bokow wejs¢ do lokali lub przeswitow bram, w polu do
pierwszej osi okiennej lub zryzalitowania §ciany, w prostych metalowych ramach .

Montaz znormalizowanych, réznokolorowych tablic instytucji moze by¢ dokonany
wylacznie w polu ram. Rama nie moze wypetnia¢ catej szerokos$ci 1 wysokosci $ciany
musi by¢ wezsza o ok. 10 cm z kazdej strony, zawieszona nie mniej niz 30 cm ponizej
gornej, poziomej krawedzi witryn.

Ramy takie sa estetyczne 1 nie dominuja w elewacji. Spetniaja przy tym skutecznie
swoja rolg informacyjna.

2) Tablice informacyjne i reklamowe nad witrynami i obok wejscia

Na elewacjach obiektow zabytkowych nalezy stosowa¢ przede wszystkim reklamy i
szyldy w formie tablic drewnianych, malowanych i rzezbionych. Tablice metalowe i z
tworzyw sztucznych powinny by¢ stosowane sporadycznie. Musza miescic si¢ w pasie
pomigdzy krawedzia otwordw i gzymsem migdzypigtrowym, z pozostawieniem
kilkucentymetrowej przestrzeni wolnej z gory i1 z dotu. Dlugo$¢ tablic nie moze
przekracza¢ odlegtosci 40 cm od krawedzi naroznikow elewacji. Jesli ponad witrynami
znajduja si¢ obramienia, tablice nie moga ich przykrywac. Nalezy stosowac
kolorystyke spojna z barwa stolarek i tynku.

3) Szyldy na wysiggnikach umieszczonych prostopadle do elewac;ji
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Z uwagi na to, ze reklamy i szyldy tego rodzaju sa widoczne w perspektywie ulicy
powinny by¢ projektowane jako jednorodne w ksztalcie 1 gabarytach dla catego
srodmiescia. Ustala si¢ ksztalt tych reklam jako prostokatéw lezacych o wymiarach 60
cm na 40 cm (z tolerancja + 20%). Zaleca si¢ aby wysiggniki byly wykonane z metalu
w formie prostego ksztattownika. Rami¢ wysiggnika moze mie¢ 60 cm, na nim nalezy
wiesza¢ reklamg na stale, odsunigte 10 cm od $ciany (z tolerancja + 10%).

Projekt reklamy i1 szyldu musi uzyska¢ akceptacj¢ Architekta Miejskiego 1 Urzedu
Ochrony Zabytkow.

4) Reklamy i szyldy podswietlane

Tego typu reklamy moga by¢ stosowane wytacznie w barwach stonowanych. Musza
mieséci¢ si¢ w pasie pomigdzy krawedzia otwordw i gzymsem migdzypig¢trowym, z
pozostawieniem kilkucentymetrowej przestrzeni wolnej z gory i z dotu. Odleglosc
tablic od krawedzi naroznikéw elewacji nie moze by¢ mniejsza niz 40 cm. Jesli ponad
witrynami znajduja si¢ obramienia, tablice nie moga ich przykrywac.
Generalnie reklamy i szyldy tego typu nalezy stosowa¢ sporadycznie.

5) Reklamy z liter przytwierdzanych do elewacji lub malowanych na elewacji

Umieszczanie tego typu reklam jest mozliwe wytacznie w pasie pomigdzy parterem a
pigtrem, pod gzymsem mig¢dzykondygnacyjnym. Litery nie moga wypetia¢ catej
powierzchni, konieczne jest pozostawienie kilkucentymetrowej przestrzeni wolnej z
gory 1 z dotu. Wysokos$¢ napisow 40 cm (z tolerancja = 20%).

3. Reklamy wolnostojace
1) Reklamy ustawiane na chodnikach

Z uwagi na to, ze tego typu reklama nie jest zwigzana z budynkami i nie jest zwigzana
na state z gruntem, a z biegiem ulicy, jako informacja wystawiana na czas pracy firmy,
powinna by¢ jednorodna w ksztalcie i gabarytach, wzorcowa dla catego $rédmiescia.
Ustala si¢ ksztatt tych reklam jako dwoch prostokatéw stojacych o wymiarach 120 cm
na 70 cm (z tolerancja + 20%). Prostokaty pola reklam nalezy zamontowaé na
ramowej konstrukcji rozstawnej wykonanej z metalowego ksztattownika potaczonej
od gory zawiasami ustawionej na ndzkach dlugosci od 10 do 20 cm.

Na kazda taka reklame nalezy wykona¢ projekt, ktory musi uzyskaé akceptacje
Architekta Miejskiego 1 Urzgdu Ochrony Zabytkow.

2) Stupy ogloszeniowe
Istniejace stupy ogloszen wpisaty si¢ dobrze w krajobraz ulic i powinny pozostaé. Ich

ilo§¢ w $rodmiesciu powinna wynika¢ z potrzeb. Nalezy kontynuowac stosowanie tej
formy stupa ogloszeniowego.

3) Przystanki MPK
Istniejace przystanki autobusow miejskich powinny zosta¢ ujednolicone. Najnowsze

sa estetyczne 1 maja wydzielone przestrzenie na reklamg i informacje. Taki stan nalezy
utrzymac i kontynuowac tg forme.

4) Tablice wolnostojace

2008-03-27 16:08:00



Zakazuje si¢ powszechnego stosowania reklamy w formie tablic wolnostojacych.
Dopuszczalne jest jedynie stosowanie tego typu reklam wylacznie do przekazywania
informacji publicznych.

4. Reklamy malowane na $cianach szczytowych

Taka forma reklamy jest dopuszczalna. Powinna gtownie dotyczy¢ promocji miasta w
formie graficznych rozwiazan, projektowanych przez plastykéw i zatwierdzonych przez
Architekta Miejskiego.

5. Reklamy tymczasowe.

Banery mozna umieszcza¢ na rusztowaniach podczas remontéw elewacji budynkow. Jest
to jedyny dopuszczalny sposob wieszania takich reklam. Zaleca sig¢, aby banery
odwzorowywaly wyglad elewacji obiektu.

1V.3.2 Zasady obowiazujace na terenie zabudowy strefy B

1. Reklamy na szybach witryn

Przy ulicach z zabudowa strefy B jest stosunkowo niewiele sklepéw z witrynami sklepowymi.
Tam gdzie sa, zasady umieszczania reklam sa analogiczne jak w przypadku zabudowy w
strefie A.

Praktykowane jest natomiast wstawianie reklam lub opisywanie szyb w oknach mieszkalnych,
parterowych budynkow uzytkowanych na sklepy lub hurtownie. Proces ten nalezy
ograniczy¢. Na szybach nalezy umieszcza¢ wytacznie litery malowane lub naklejane.
Reklamy takie nie powinny zajmowac wigcej niz do 30 % ogodlnej powierzchni tafli szyby.
Nalezy je projektowaé w cieptych pastelowych barwach 1 zharmonizowac¢ z elewacja
budynku.

2. Reklamy na elewacjach

Reklamy takie powinny by¢ umieszczane na podobnych zasadach jak w zabudowie
strefy A, nie moga zajmowac tacznie wigcej niz 15% powierzchni elewacji budynkow
zabytkowych 1 25% powierzchni elewacji budynkéw wspotczesnych.

1) Szyldy instytucji

Szyldy instytucji dziatajacych w budynku powinny by¢ umieszczane w wyznaczonych
miejscach, na elewacjach, z bokow wejs¢ jako projektowane. Przy wigkszej ilosci
tablic firm nalezy wykonywac ramy jak dla zabudowy strefy A.

Wolno stojace tablice informacyjne nalezy umieszczaé za ptotami. Ustala si¢ ksztalt
tych reklam jako dwoch prostokatoéw lezacych, kazdy o wymiarach 50 cm na 30 cm (z
tolerancja + 20%). Plyty te nalezy umieszcza¢ na stelazu z ksztalttownikow
metalowych o wysokosci catkowitej 180 cm.

2) Tablice informacyjne i reklamowe nad witrynami i obok wejscia

Na elewacjach obiektow zabytkowych nalezy stosowac przede wszystkim reklamy i
szyldy w formie tablic drewnianych, malowanych i rzezbionych. Musza one miesci¢
si¢ w pasie pomigdzy krawedzia otwordw 1 gzymsem migdzypigtrowym lub okapem, z
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pozostawieniem kilkucentymetrowej wolnej przestrzeni z gory i z dotu. Diugos$¢ tablic
1 sposob ich umieszczania nalezy zaprojektowa¢ indywidualnie zwlaszcza w
przypadku domoéw drewnianych wedtug zasad dla zabudowy typu A. Konieczne jest
stosowanie kolorystyki spojnej z barwa stolarek 1 tynku.

3) Reklamy z liter przytwierdzanych do elewacji

Rozwiazanie takie jest mozliwe do stosowania zamiast tablic. Jednak zasady skali i
rozmiaréw powinny by¢ zachowane jak w przypadku tablic.

Rozwiazanie takie nie moze by¢ stosowane w budynkach drewnianych.

4) Szyldy na wysiggnikach umieszczonych prostopadle do elewacji

Z uwagi na to, ze reklamy i szyldy tego typu sa widoczne w perspektywie ulicy
powinny by¢ projektowane jako jednorodne w ksztalcie 1 gabarytach dla catego
srédmiescia. Ustala si¢ zasady i warunki ich rozmieszczania jak dla strefy A. Projekt
reklamy 1 szyldu musi uzyska¢ akceptacj¢ Architekta Miejskiego 1 Urzgdu Ochrony
Zabytkow.

5) Reklamy 1 szyldy pod$wietlane

Tego typu reklamy moga by¢ stosowane w budynkach nowych. W zabytkowych
budynkach parterowych, drewnianych i murowanych, reklamy takie nie moga by¢
stosowane.

3. Reklamy wolnostojace
1) Reklamy ustawiane na chodnikach

Z uwagi na to, ze tego typu reklama nie jest zwiazana z budynkami i nie jest zwiazana
na state z gruntem, a z biegiem ulicy, jako informacja wystawiana na czas pracy firmy,
powinna by¢ jednorodna w ksztalcie i gabarytach, projektowana jak w przypadku
zabudowy dla strefy A. Projekt reklamy 1 szyldu musi uzyskac akceptacj¢ Architekta
Miejskiego i Urzedu Ochrony Zabytkow.

2) Reklamy malowane na $cianach i ptotach
Za niedopuszczalne nalezy uzna¢ stosowanie reklam malowanych na budynkach i

ptotach oraz wieszanie banerow na $cianach i1 plotach oraz przytwierdzanie tablic
informacyjnych do ptotow.

IV.3.3. Zasady obowiazujace na terenie zabudowy strefy C.

1. Reklamy na szybach witryn

Tego typu reklamy powinny by¢ wykonywane na analogicznych zasadach jak w
zabudowie strefy A 1 B. Podstawowa forma powinny by¢ reklamy naklejane na szyby.
Reklamy takie nie powinny zajmowac wigcej niz do 50 % ogolnej powierzchni tafli
szyby. Nalezy je projektowaé w cieptych pastelowych barwach i zharmonizowaé z
elewacja budynku. Niedopuszczalne jest zaklejanie catych szyb lub wstawianie reklam
swietlnych.

2. Reklamy na elewacjach
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Tego typu reklamy nie moga zajmowac tacznie wigcej niz 20% powierzchni elewacji
budynkow zabytkowych 1 30% powierzchni elewacji budynkéw wspotczesnych.

1) Szyldy instytucji

Szyldy instytucji dziatajacych w budynku zabytkowym powinny by¢ umieszczane w
wyznaczonych miejscach jak w zabudowie strefy A. W budynkach wspotczesnych
mozliwy jest montaz znormalizowanych, réznokolorowych tablic instytucji na
fasadach budynkow. Dopuszcza si¢ rowniez wieszanie tablic w polu ram o ksztattach
jak w zabudowie strefy A.

2) Tablice informacyjne i1 reklamowe nad witrynami i obok wejscia

Na elewacjach obiektow zabytkowych nalezy stosowac gtoéwnie reklamy i szyldy jak
dla zabudowy typu A. W przypadku budynkéw wspotczesnych tablice musza miescic¢
si¢ w pasie ponadokiennym, a odleglo$¢ tablic od krawedzi naroznikow elewacji nie
moze by¢ mniejsza niz 40 cm. Jesli ponad witrynami znajduja si¢ obramienia, tablice
nie moga ich przykrywaé. Nakaz stosowania kolorystyki spdjnej z barwa stolarek i
tynku fasad.

3) Szyldy na wysiggnikach umieszczonych prostopadle do elewacji
Z uwagi na to, ze reklamy 1 szyldy tego rodzaju sa widoczne w perspektywie ulicy
powinny by¢ projektowane jako jednorodne w ksztalcie i gabarytach dla catego

srodmiescia. Zasada ta zostata wskazana juz dla strefy zabudowy A. Projekt reklamy i
szyldu musi uzyska¢ akceptacje Architekta Miejskiego i Urzgdu Ochrony Zabytkow.

4) Reklamy i szyldy podswietlane
Dla obiektow zabytkowych powinna obowiazywa¢ zasada jak dla zabudowy typu A.

W budynkach wspoétczesnych moga by¢ stosowane reklamy wylacznie w barwach
stonowanych. Nie moga zastania¢ elementow architektonicznych budynkow.

5) Reklamy z liter przytwierdzanych do elewacji

Rozwiazanie takie jest mozliwe do stosowania zamiast tablic. Jednak zasady skali i
rozmiaréw powinny by¢ zachowane jak w przypadku tablic.

3. Reklamy wolno stojace
1) Reklamy ustawiane na chodnikach

Z uwagi na to, ze jest to reklama nie zwiazana z budynkami a z biegiem ulicy
powinna by¢ projektowana jako jednorodna w ksztalcie i gabarytach, projektowana jak
w przypadku zabudowy typu A. Projekt reklamy i1 szyldu musi uzyska¢ akceptacje
Architekta Miejskiego i Urzgdu Ochrony Zabytkow.

2) Stupy ogloszeniowe

Istniejace shupy ogloszen wpisaty si¢ dobrze w krajobraz ulic i powinny pozostac, ich
ilo$¢ w §rodmiesciu powinna wynikac z potrzeb. Nalezy kontynuowaé stosowanie tej
formy stupa ogtoszeniowego.

3) Przystanki MPK

Istniejace przystanki autobuséw miejskich powinny zosta¢ ujednolicone. Najnowsze
sa estetyczne i maja wydzielone przestrzenie na reklame i informacje. Taki stan rzeczy
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nalezy utrzyma¢. Zasada ta zostala juz omowiona dla zabudowy typu A i powinna
dotyczy¢ przestrzeni catego Srodmiescia.

4. Reklamy malowane na $cianach

Reklamy takie powinny przede wszystkim dotyczy¢é promocji miasta w formie
graficznych rozwiazan, projektowanych przez plastykow jak przy zabudowie typu A.

5. Tablice ogloszeniowe

Taka forma reklamy musi by¢ zakazana do powszechnego stosowania. Dopuszczalne
jest ich stosowanie do przekazywania informacji publicznych.

V.SYSTEM WDRAZANIA I SANKCJE KARNE

1. Przyjecie oméwionych wyzej zasad przyczyni si¢ do poprawy estetyki miasta przez
uporzadkowanie i skodyfikowanie zasad stosowania reklam firm i instytucji. Osiagnigcie
planowanego efektu jest jednak mozliwe wylacznie przy konsekwentnym stosowaniu zasad i
usuwaniu reklam, ktore sa odstepstwem od zatozen programu.

2. Montaz reklamy lub szyldu na terenie objetym programem jest mozliwy po
uzyskaniu pozwolenia Wojewodzkiego Urzedu Ochrony Zabytkow, Delegatura w
Suwatkach, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 23 lipca 2003 roku o ochronie zabytkow i
opiece nad zabytkami (Dz. U. Nr 162, poz. 1568 z 17 wrze$nia 2003 r.).

3. Jezeli reklama lub szyld maja by¢ montowane na obiekcie zabytkowym konieczne
jest uzyskanie pozwolenia na budowg organu administracji architektoniczno-budowlane;j,
zgodnie z art. 28, w zwiazku z art. 29 ust 2, pkt. 1 ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. prawo
budowlane (Dz. U. Nr 156 z 2006 r. poz. 1118 z pdzniejszymi zmianami). Na pozostatych
obiektach wystarczajace jest dokonanie zgtoszenia zamiaru ich montazu, zgodnie z art. 29,
ust. 2, pkt. 6 ww. ustawy.

4. Jezeli reklama lub szyld znajduja si¢ w pasach drogowych, konieczne jest
pozwolenie zarzadu drog tj. Miejskiej Dyrekcji Inwestycji w Suwatkach, zgodnie z art. 40
ust.1, ust. 2 pkt 3 ust.3 , ust 6, ust 10 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych
(Dz. U. 22007 r. Nr 19 poz. 115).

5. Ustala si¢ nastgpujacy system wdrazania:

Etap pierwszy — p6t roku od chwili uprawomocnienia si¢ uchwaty zostanie dokonana
inwentaryzacja istniejacych reklam i szyldow przez Urzad konserwatorski i Urzad Miejski. W
wyniku dokonanej inwentaryzacji ustalony zostanie stan prawny reklam i szyldow.

Etap drugi: do roku od chwili uprawomocnienia si¢ uchwaty wtasciciel reklam i szyldow,
ktoére nie spetniaja zasad 1 warunkow okreslonych w uchwale zostana o tym poinformowani
przez Urzad Miejski 1 wezwani do ich skorygowania lub usunigcia w wyznaczonym terminie.

Etap trzeci: podjgcie sankcji karnych przez Urzad konserwatorski w stosunku do reklam,
ktére pomimo wezwania nie zostaty skorygowane lub usunigte, zgodnie z przepisami art.45
ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkoéw 1 opiece nad zabytkami (Dz. U. z 2003 r.
Nr 162 poz. 1568 z pdzniejszymi zmianami).
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Etap czwarty od 1 stycznia 2010 r. peilne wdrozenie zasad i warunkow okre§lonych w
uchwale.

6. Reklamy i szyldy nieposiadajace wymaganych prawem zezwolen lub niezgodne z
niniejszymi zasadami okreslonymi niniejsza uchwala powinny by¢ traktowane jako
samowole budowlane niepodlegajace legalizacji, zgodnie z art. 48 1 49 ustawy z dnia 7 lipca
1994 r. prawo budowlane (Dz. U. Nr 156 z 2006 r. poz. 1118 z p6zniejszymi zmianami). W
uzasadnionych przypadkach dopuszcza si¢ odstgpstwo od ustalonych zasad 1 warunkéw
umieszczania szyldow i1 reklam na terenie zabytkowego s$rédmiescia Suwatk za zgoda
Prezydenta Miasta Suwalk przy pozytywnej opinii Architekta Miejskiego 1 Urzgdu Ochrony
Zabytkow.

7. Jezeli umowa na montaz reklamy jest zawarta na okres dtuzszy niz do konca 2008 r.
obowiazek zastosowania si¢ do postanowien niniejszej uchwaty przedluza si¢ do czasu
wygasnigcia umowy. Moze to dotyczy¢é umow zawartych przed wejsciem w zycie uchwaly.
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