Protokét nr 43/2010
posiedzenia Komisji Kultury, Sportu i Turystyki Ralliejskiej w Suwatkach
w dniu 19 kwietnia 2010 roku w Ugdzie Miejskim w Suwatkach,

ul. Mickiewicza 1, pokéj nr 146, w godz. od3&do 160,

Obecni cztonkowie Komisji:

1/ Waldemar Brzeziski,

2/ Bozenna Dunat,

3/ Grzegorz Gorlo,

4/ Andrzej Matusiewicz,

5/ Marzena Nalepa,

6/ Stanistaw Sieczkowski — wiceprzewodricy,

nieobecny:

1/ Krzysztof Otowniuk — usprawiedliwiony, delegowaorzez przewod. RM,

w posiedzeniu udziat vehi
1/ Jozef Gajewski — prezydent miasta,
2/ Alicja Andrulewicz — nacz. Wydz. KTP.

Lista obecnéci stanowizaigcznik nr 1 do protokotu.

Posiedzeniu przewodnicz@tanistaw SieczkowskiPowitat zebranych i zapytat
0 uwagi do porzdku. Zebrani nie zgtosili uwag — zostat prgy] hastpujacy
porzdek:

1. Przygcie protokotu nr 42/10 z 22 marca 2010 r.

2. Zaopiniowanie projektu uchwaty w sprawie pkxmrp Strategii Promocji
Miasta Suwaiki na lata 2010 — 2015.

3. Wolne wnioski.

Ad pkt. 1 — przygcie protokotu nr 42/10 z 22 marca 2010 r.

Stanistaw Sieczkowskizapytat o uwagi do protokotu nr 42/2010 z 22 marca
2010 roku — zebrani nie wrie uwag, wobec czego stwierdzite protokot
zostat przygty przez Komisg.

Ad pkt. 2 — projekt uchwaty w sprawie przygia Strategii Promocji Miasta
Suwalki na lata 2010 — 2015 — stan@algcznik nr 2 do niniejszego protokotu,
a Strategia Promociji Miasta Suwalki na lata 201®015 stanowi zat. nr 24 do
protokotu nr XLVII sesji Rady Miejskiej z dnia 28vietnia 2010 roku.

Alicja Andrulewicz poinformowata, ze dokument pt. ,Strategia Promociji
Miasta Suwaiki na lata 2010 — 2015" opracowata dirmarketingowa WYG
International. ten dokument byt przygotowywany wgpd z mieszkacami



Suwalk i odbywato sito w dwdch formach — pierwsza polegata na powatani
zespotéw konsultacyjnych w trzech dziedzinach: gdspka, kultura, sport i
oswiata. tacznie zespoly pracage przy dokumencie liczyly 56 osob. Dsug
forma konsultacji spotecznych mgych na celu budogv wspdolnego
dokumentu, nie oderwanego od rzeczywisito byta konsultacja w formie
wywieszenia tego dokumentu na stronie internetov#jodzito o to,zeby
zespoty przedstawity problemy miasta, aztakrzedstawity opirina temat ich
rozwiazywania. Strategia ma bylokumentem wspiergym rozwdéj miasta, ma
by¢ pomocna w kreowaniu pozytywnego wizerunku miasteerewanego
zarowno do mieszkedw miasta, gdy strategia ma atzy¢, integrowa
spoteczné¢ lokalma, jak rownie na zewntrz — w wymiarze konkretnym,
majcym na celu naptyw kapitatu oraz inwestorow do maiasStrategia
obszernie okrda dziatania dotycge promocji zewetrznej i wewrtrznej.
Nalezy pamktac, ze okrdlenie kierunkdw nie oznacza sztywnego trzymarga si
zalazen, raczej nalgy rozumi€, ze mamy by spojni w komunikacii
marketingowej. Wszystkie podmioty, ktore zeghxrapozné sic dokumentem i
wiaczy¢ sie w promocg marki Suwatki, musg pilnowat, aby dziatania byty
spojne.

Oprécz konsultacji spotecznych, spatka zespotami roboczymi, psoami
skierowanymi do internautow, to rowai@rzez firng Pentor Research zostaty
przeprowadzone ogolnopolskie badania wizerunku 8uwde wszystkich
bada zostaly spormizone raporty zawierge wnioski, ktére wykorzystano w
Strateqii.

Jezeli chodzi osrodki finansowe na realizaciStrategii, to w tym roku zostaty
one zabezpieczone, szczegodlnie na dziatania dgigazruchomienia kampanii
promocyjnej, przycia dokumentu, a szczegOlnie opracowania systemu
identyfikacji wizualnej, czyli marki Suwatki. W lath nasfpnych Ieda
pozyskiwane srodki z innych zrédet, nie tylko z buigktu miasta, &da
podejmowane wspdlne dziatania w ramackny@h projektow m.in. Programu
Operacyjnego Rozwoj Polski Wschodniej 2007 — 2013.

Andrzej Matusiewicz zapytal, czego dotyczyly najistotniejsze zastenea,
uwagi wobec pierwotnej wersji dokumentu. Jakiegkdwne r&nice pomedzy
pierwsz wersph dokumentu a obeagf Co zmienito &, skoro tak diugo trwaty
uzgodnienia?

Alicja Andrulewicz wyjasnita, ze na etapie przygotowania dokument byt
doktadnie analizowany, konsultowany z ekspertambznych dziedzin, byty
zbierane uwagi, poniewaprzede wszystkim chodzito o to, aby nie powstat
dokument oderwany od rzeczywistd Na poczatku firma przygotowujca
Strategt miata inne wyobrzenie o zakresie prac i zagadhiktore powinny
znalez¢ sie w opracowaniu. \Atpliwosci tez wzbudzity rozbiene materiaty
promocyjne, bo tam, gdzie samauz nie ma wplywu na produkgji



rozpowszechnianie materiatdbw promocyjnych, to niezenzastosowa formy
nakazowej, zeby firmy produkowaty materialy okilenego rodzaju.
Dodatkowo, w pierwszej wersji dokument zawieratrsploedow redakcyjnych,
stylistycznych, ktére nailato poprawé. Kontrowersje rownie wzbudzito
proponowane hasto, logotyp, bo w tym dokumenci¢ z@svarta informacja,
jakie proponowano hasta na podstawigng@h bada i jakie rozwhzania firma
przedstawita. Ocendlimy, ze zaczerprie z tego wykazu hasta nie przyrsic.
Dyskutowalémy réwniez nad zagadnieniem — czy hasledd bardziej néne,
czy maskotka. Projekt maskotkiztevzbudzit kontrowersje — pomysty byty
rézne, proponowano m.in. czarnego bociana. Jednakofopycja nie zostala
zaakceptowana, poniewazarnego bociana trudna znglev miescie, on nie
pasuje do Suwatk, sama kolorystyka i czarna tonbuei raczej negatywne
emocje. Na kadym etapie prac, konsultacji i zgtaszania uwag diroadnosita si
ze zrozumieniem i poprawiata dokument zgodnie zstigmi.

Radni nie zgtosili innych uwag i zapyta w gtosowaniu: ,za” — 6 radnych
/jednomyélnie/ Komisja pozytywnie zaopiniowata projekt uchyav sprawie
przyjecia Strategii Promocji Miasta Suwatki na lata 20402015 — opinia
stanowizalgcznik nr 3 do protokotu.

Ad pkt. 3 —wolne wnioski.
Wolnych wnioskéw nie zgtoszono i na tym protokdkaaczono.

Protokotowata: Wiceprzewodricy

Komisji Kultury, Sportu i Turystyki
Anna Prusinowska
Podinspektor BRM

Stanistaw Sieczkowski



