ZARZADZENIE NR 281/ 11
PREZYDENTA MIASTA SUWALK

z dnia 28 pazdziernika 2011 r.
w sprawie wprowadzenia ,,Ksi¢gi Tozsamosci Wizualnej Miasta Suwalki” oraz zasad jej
uzytkowania i zastosowania w dzialaniach promocyjnych

Na podstawie art. 30 ust. 1 ustawy z dnia 8§ marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(Dz. U. 22001 r. Nr 142, poz. 1591; z 2002 r. Nr 23, poz. 220, Nr 62, poz. 558, Nr 113, poz.
984, Nr 153, poz. 1271 1 Nr 214, poz. 1806; z 2003 r. Nr 80, poz. 717 1 Nr 162, poz. 1568;
z 2004 r. Nr 102, poz. 1055,Nr 116, poz. 1203; z 2005 r. Nr 172, poz. 1441 i Nr 175,
poz. 1457; z 2006 r. Nr 17, poz. 128 1 Nr 181, poz. 1337; z 2007 r. Nr 48, poz. 327, Nr 138,
poz. 974 i Nr 173, poz. 1218; z 2008 r. Nr 180, poz. 1111 i Nr 223, poz. 1458; z 2009 r.
Nr 52, poz. 420 1 Nr 157, poz. 1241; z 2010 r. Nr 28, poz. 142 1 poz. 146 1 Nr 40, poz. 230
1 Nr 106, poz. 675 oraz z 2011 r. Nr 21, poz. 113, Nr 117, poz. 679, Nr 134, poz. 777) oraz
§ 2 uchwaty Nr XLVII/435/2010 Rady Miejskiej w Suwalkach z dnia 28 kwietnia 2010 r.
w sprawie przyjgcia Strategii Promocji Miasta Suwalki na lata 2010 — 2015, zarzadza si¢
co nastepuje:

§ 1. Wprowadza si¢ do uzytku stuzbowego ,,Ksigge Tozsamosci Wizualnej Miasta Suwatki”,
zwane] dalej Ksiegq, stanowiaca zalacznik do niniejszego zarzadzenia i zobowiazuje si¢
do jej stosowania we wszystkich dziataniach promocyjnych przez wydzialy Urzgdu
Miejskiego w Suwatkach oraz jednostki organizacyjne przez nie nadzorowane, w celu
budowania spdjnego wizerunku marki Gminy Miasta Suwalki.

§ 2. 1. Ksigga zawiera:

a) ideg marki ,,Pogodne Suwatki”,

b) koncept wizualny marki ,,Pogodne Suwatki”,

¢) standaryzacjg¢ graficzna znaku marki ,,Pogodne Suwatki”,

d) elementy systemu identyfikacji wizualnej marki ,,Pogodne Suwatki”.

2. Standaryzacja graficzna znaku marki Miasta Suwatki okresla zasady budowy,
kolorystyke i typografig logo ,,Pogodne Suwalki” oraz przyktady jego
niedozwolonego uzycia.

3. Elementy Systemu Identyfikacji Wizualnej zawarte sa w pakietach:
a) podstawowym — obejmujacym listowniki, papiery faxowe, wizytéwki, stopki e-
maili, identyfikatory, koperty, oktadki i nadruki na ptyty CD, slajdy prezentacyjne;
b) okoliczno$ciowym — obejmujacym zaproszenia, dyplomy, pisma okoliczno$ciowe,
listowniki;
¢) prasowym — obejmujacym karty informacyjne, teczki prasowe, identyfikatory
akredytacyjne, notesy, oktadki i nadruki na ptyty CD;
d) uzupetniajacym — obejmujacym ulotki, plakaty, afisze, bannery wielkoformatowe,
$cianki prezentacyjne, billboardy, witacze, tablice informacyjne, flagi
1 proporce, stroje firmowe, oznakowanie stoiska targowego, pojazdoéw
1 sprzgtu sportowego;
€) promocyjnym — obejmujacym gadzety i materialy promocyjne.



§ 3. 1. Symbole, wzory i znaki okreslone w Ksigdze stanowia wlasno§¢ Gminy Miasta
Suwatki i podlegaja ochronie prawnej.

2. Bezposrednim dysponentem symboli, wzorow i znakow okreslonych w Ksiedze
jest Wydziat Kultury, Turystyki i Promoc;ji.

3. Wydziat Kultury, Turystyki i Promocji jest zobowiazany do dokonywania
aktualizacji Ksiggi i informowania komorek organizacyjnych Urzedu Miejskiego
oraz jednostek podlegtych o wprowadzonych zmianach.

§ 4. Zobowiazuje si¢ wydzialy Urzedu Miejskiego w Suwatkach oraz jednostki
organizacyjne przez nie nadzorowane do egzekwowania nast¢pujacych uprawnien
promocyjnych przystugujacych Gminie Miastu Suwatki w stosunku do podmiotow
zewngtrznych, z ktorymi Gmina Miasto Suwatki realizuje wspdlne projekty promocyjne,
kulturalne, sportowe, turystyczne i inne lub te projekty dofinansowuje:

1) prawa do umieszczania elementow systemu identyfikacji wizualnej na zaproszeniach,
programach, materiatach akredytacyjnych dla prasy;

2) prawa do umieszczania elementéw systemu identyfikacji wizualnej na materiatach
promocyjnych takich jak: ulotki, plakaty, bilboardy, foldery, informatory;

3) prawa do ekspozycji elementow systemu identyfikacji wizualnej podczas imprez na
strojach, banerach wokot obiektu, tablicach wynikéw, stanowiskach sedziowskich
podczas imprez sportowych, bramach wej$ciowych, na scenach lub estradach, na
$ciankach konferencyjnych stanowiacych tto podczas konferencji prasowych 1 wywiadow
oraz innych dostgpnych nos$nikach reklamy uzywanych podczas danego projektu;

4) zagwarantowania prawidlowego rozmieszczenia materialdw promocyjnych podczas
imprezy.

§ 5. Elementy systemu identyfikacji wizualnej okreslone w Ksigedze wdraza Wydziat
Kultury, Turystyki i Promocji w nastgpujacy sposob:

a) przeprowadza szkolenia pracownikéw Urzedu Miejskiego oraz jednostek
podlegtych odpowiedzialnych za wprowadzenie i nadzorowanie prawidlowego
stosowania Systemu Identyfikacji Wizualnej;

b) udostgpnia uzytkownikom Ksigge na portalu www.um.suwalki.pl;

¢) zamieszcza na portalu www.um.suwalki.pl wzory czgsto stosowanych drukow
(papieréw firmowych, wizytowek, kopert, zaproszen).

§ 6. 1. Komorki organizacyjne Urzedu Miejskiego w Suwatkach 1 jednostki podlegte
zobowigzane sa do uzywania w celach promocyjnych wytacznie drukow okreslonych
w Ksigdze.

2. Komorki organizacyjne Urzedu Miejskiego oraz podlegle jednostki,
moga w celach promocyjnych postugiwaé si¢ wizytowkami i1 identyfikatorami,
przygotowanymi zgodnie z wytycznymi opisanymi w Ksigdze.



3.W celach promocyjnych spotki komunalne, jednostki organizacyjne Gminy
Miasta Suwatki moga postugiwaé¢ si¢ wiasnym logo lub innym znakiem
identyfikacyjnym lub symbolem graficznym w polaczeniu z logo ,,Pogodne Suwatki”.

§ 7. 1. Wszelkie materiaty promocyjne wytwarzane w celach promocyjnych przez komorki
organizacyjne Urzedu Miejskiego oraz jednostki podlegte musza by¢ przygotowywane
zgodnie ze standardami systemu identyfikacji wizualnej zawartymi w Ksiedze oraz zawierac
logo ,,Pogodne Suwatki”.

2. Projekty graficzne wszelkich materiatow promocyjnych, zawierajace logo ,,Pogodne
Suwatki” musza by¢ zaakceptowane przez Wydziat Kultury, Turystyki
i Promocji.

§ 8.1. Do Wydzialu Kultury, Turystyki i Promocji musi by¢ dostarczony co najmniej jeden
egzemplarz materiatu, do ktérego stosuje si¢ standardy systemu identyfikacji wizualnej lub
jego projekt w wersji elektronicznej, w celu skatalogowania.

2. Elementy majace znaczenie dla wizerunku Miasta Suwatki, ktére nie zostaty
wymienione w niniejszym zarzadzeniu ani nie zostaty ujgte w Ksigdze, musza by¢

konsultowane z Wydziatem Kultury, Turystyki i Promocji.

§ 9. Materialy wykonane niezgodnie ze standardami Systemu Identyfikacji Wizualnej
moga zosta¢ niedopuszczone do realizacji lub wycofane z obiegu przez Wydziat Kultury,
Turystyki i Promocji.

§ 10. Zobowiazuje si¢ wszystkich pracownikow Urzedu Miejskiego w Suwaltkach
i jednostek podlegtych do przestrzegania standardéw okreslonych w Ksigdze.

§ 11. Za nadzor nad prawidlowym stosowaniem Systemu Identyfikacji Wizualnej
odpowiedzialni sg kierownicy jednostek organizacyjnych i komorek administracyjnych.

§ 12. Wykonanie zarzadzenia powierza si¢ naczelnikowi Wydziatu Kultury, Turystyki
i Promocji.

§ 13. Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.

PREZYDENT

Czestaw Renkiewicz



