Zatacznik Nr 1
do Uchwaty Nr XXI1/188/08
Rady Miejskiej w Suwatkach

z dnia 26 marca 2008 r.

ZASADY | WARUNKI UMIESZCZANIA SZYLDOW | REKLAM NAT ERENIE
SRODMIE SCIA SUWALK

I. WPROWADZENIE

Niniejsza uchwatadotyczy obszaru ukladu urbanistycznego miasta Suwagdisanego do
rejestru zabytkdéw decyz KL.WKZ 534/31/d/79 z 15.05.1979 r.

Na tym terenie wysgpuja zarOwno obiekty zabytkowe jak i budynki wspétczsMiasto
Suwalki podlegato na przestrzeni minionych stufgziemianom, na skutek rozwoju handlu i
ustug. Zmiany wygidu parteréw elewacji budynkoéw rzutowaty na formiglaen.

Obecnie rozmieszczanie reklam i szyldow cechujeypadkowd¢ i niejednorodngc.
Dokonano zatem analizy stanu istagggo i praktycznej oceny wad i zalet zastosowanych
rozwigzan reklamowych na tereniérédmieicia. Taka wiedza jest bowiem potrzebna do
wiasciwego sformutowania wnioskéw, ustalenia zasad a@m wykonywania oraz mor#ia
reklam i szyldow.

Il. TYPY ZABUDOWY W STREFIE OCHRONY KONSERWATORSKIEJ

Najcenniejsze & tereny o walorach zabytkowych o zwartej, pierzgpweabudowie, z
murowanymi, pgtrowymi i parterowymi, klasycystycznymi budynkar@ibejmuj one swoim
zasegiem ulice: T. Kdciuszki, A. Mickiewicza ( pomeidzy ul. T. Kdaciuszki i K.
Hamerszmita), K. Hamerszmita, Chiagr.. Waryhskiego (pomgdzy ul. T. Kaciuszki i T.
Noniewicza), uklad wokét Placu Marii Konopnickieupl( T.Noniewicza, Krotka, M.
Konopnickiej, Sejngska) oraz przy Placu marsz. J. Pitsudskiego. W zdalszsci
opracowania tereny te okteno jakostrefe A.

Kolejne g tereny zabudowy mieszanej drewnianej i murowapajterowej i pitrowej, o
kilku liniach zabudowy, z domami historycznymi i pédczesnymi. Obejmajone swoim
zastgiem ulice: W. Galaja, KamedulskWigierska. W dalszej cgsci opracowania tereny tej
zabudowy okréono jakostrefa B.

Ostatni typ zabudowy to terenyzrirodnego budownictwa z domiaaymi w panoramie
wspotczesnymi blokami. Obejmupne swoim zasgiem ulice: T. Noniewicza ( z wykiem
odcinka na wysokai Placu Marii Konopnickiej), gen. J. Dwernickieda, Plater, 1 Maja,
Ciesielsk, Sejn@éska (od ul. M. Konopnickiej w kierunku wschodnim), Buzina, Wesa} L.
Warynskiego (od ul. T. Noniewicza w kierunku wschodniMyj.dalszej cgsci opracowania
tereny te okrdono jakostrefa C.
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Surowe rygory powinny obowtywa na najcenniejszych terenach (strefa A), ktége s
wizytdbwka miasta. Tereny strefy B nwe charakter podmiejski, z przyczyozbudowy
miasta, wchodz obecnie w obszary centrum handlowego. W tej €rghowinny
obowiazywat kryteria dostosowane do charakteru tej zabudovajb&idziej zdegradowane
architektonicznie i przeksztatcong gereny strefy C. Nie znaczy to jednate reklamy i
szyldy powinny by tutaj rozmieszczane w sposob przypadkowy.

Dla wszystkich terendw powinny obazywat zasady ogélne umieszczania szyldow i
reklam.

[1l. PRZEPISY PRAWNE REGULUJACE ZASADY MONTA ZU REKLAM | SZYLDOW

Artykut 36. ust. 1, pkt. 10 i 11 ustawy z dnia 23ch 2003 r. o ochronie zabytkdéw i opiece
nad zabytkami (Dz. U. Nr 162, poz. 1568 z 17 dmz 2003 r.) stanowi: ,Pozwolenia
wojewodzkiego konserwatora zabytkow wymaga: pkt. 10mieszczanie na zabytku
wpisanym do rejestru uwdzen technicznych, tablic, reklam, oraz napisow, z rzagéniem
art. 12 ust. 1, pkt 11). Podejmowanie innych dziakadre mogtyby prowadzido naruszenia
substancji lub zmiany wygllu zabytku wpisanego do rejestru”. Przepis ten ofmye od
listopada 2003 roku.

W poprzednio obowizujacej ustawie z dnia 15 lutego 1962 r. o ochronier ddittury (Dz. U.
Zz 1999 r. Nr 98 poz.1150) art. 27, stanowit: ,Bezwolenia wiaciwego wojewddzkiego
konserwatora zabytkbw nie wolno zabytkédw przergbiamdnawig&, rekonstruowé

konserwowd, zabudowywé, odbudowywd, zdobt, uzupetnié, rozkopywd, ani

dokonywa& zadnych innych zmian.”

Ponadto art. 29, ust. 2, pkt. 6 ustawy z dnia @alifh994 r. Prawo budowlane jasno dkae

obowiazek uzyskania pozwolenia. Przepis ten stanowi: yRidenia na budownie wymaga:

ust 2, pkt. 6 instalowanie tablic i wdzen reklamowych z wyjtkiem usytuowanych na
obiektach wpisanych do rejestru zabytkéw w rozuinigrrzepiséw o ochronie zabytkow i
opiece mad zabytkami oraz z wifiem reklamswietinych i podwietlanych usytuowanych
poza obszarem zabudowanym w rozumieniu przepisawlu drogowym.”

Z powyzszych przepisow wynika,ze na obszarzesrédmiescia wpisanym do rejestru
zabytkbw wymagane jest pozwolenie konserwatora namieszczanie reklam i szyldow,
na kazdym budynku i miejscu.

Jezeli reklama lub szyld maja by¢é montowane na obiekcie zabytkowym wymagane jest
rowniez pozwolenie na budow wydane przez Prezydenta Suwatk. Na pozostatych
obiektach montaz szyldu lub reklamy, maze by dokonany po uprzednim przyjciu
przez Prezydenta Suwaik zgtoszenia zamiaru ich wykania.

Obiektywnie wydaje si watpliwe, aby widciciele wszystkich reklam i szyldéw istmiejych
na terenie zabytkowegoodmiecia mieli wymagan zgod; i pozwolenia.

V. WNIOSKI | ZASADY .

V.1 Whioski.
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Obecnie szyldy i reklamy w swoich ksztattach | wvikach oraz zastosowanych materiatach
wprowadzaj niebywaly chaos w wygtizie miasta. Szyldy i reklamy maayvymysine formy
przestrzenne, wielkkgi i barwy, czsto zupelnie niedostosowane do wiglyl i koloru
elewacji. Stanowi zazwyczaj samoistncatas¢ oderwam plastycznie od tta jakimaselewacije
budynkow. Czsto zakrywaj i w oczywisty sposéb szpgelewacje zabytkowych kamienic i
wspotczesnych budynkow.

Podstawowy wniosek z przegu stanu istniacego to zdecydowanie wysoka szkodlééo
zywiotowego wykonywania i montowania reklam i szyd6Oczywiste jest zatemze
konieczne jest ustanowienie czytelnych iaigcych zasad i warunkéw projektowania,
uzgadniania i monta reklam i szyldow na terenieddmiescia Suwaik.

Dotychczasowe uregulowania prawne siewystarczajce, a egzekucja prawna jest
nieskuteczna. Ustanowienie zasad i warunkéw nionteeklam i szyldow jest zatem
konieczne, wane jest take wypracowanie sposobéw egzekucji uchwalonych zasad

Sposob montas reklam i szyldéw oraz ich 6 musz by¢ scisle zaprojektowane dla
kazdego zabytkowego i wspotczesnego budynku. Gwarantuprawidtowe ich wykonanie i
umieszczanie. Projekt taki powinien przewidywaiejsca umieszczania, gabaryty,sda
barwy reklam oraz szyldow.

IV.2 Zasady ogolne.
1. Zakazuje si:

- wieszania reklam powgj poziomu parteru w budynkach zabytkowych,
- podwieszania reklam do balkonow i wykuszy,

- wieszania reklam niezazanych z funkgj lokali (np. firm produkujcych: piwo,
kawg itd.),

- montowania reklam tréjwymiarowych,
- wieszania i malowania reklam na ptotach,

- wieszania reklam wielkogabarytowych (takich jakilbdmardy, banery itp.) na
scianach i dachach budynkéw i ustawiania ich na wstiopcych stelaach.

2. Nakazuje si wykonanie projektow reklam i szyldow jako projektbudowlanych.
Winny one by zaprojektowane dla kdego zabytkowego i wspotczesnego budynku. Projekt
taki powinien obejmowacah elewacg, na ktérej bhda zamontowane reklamy lub szyldy
oraz przewidywa miejsca ich umieszczania, gabarytysdlobarwy.

IV.3. Szczegodtowe zasady opracowywania reklam i ddpw.

1. Wyznacza si trzy typy stref zabudowy o zrdicowanych zasadach umieszczania
reklam:

1) Strefa A:

Przy ulicach: T. Kéciuszki, A. Mickiewicza (ponwgdzy ul. T.Ka&ciuszki i K. Hamerszmita),
K. Hamerszmita, Chtodnej, L. Watgkiego (pomgdzy ul. T.Kaciuszki i T. Noniewicza),
uktad wokot Placu Marii Konopnickiej (ul. T. Noniéeza, Krotka, M. Konopnickiej,
Sejnéska) oraz przy Placu marsz. J. Pitsudskiego.
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2) Strefa B:

Przy ulicach: W Gataja, Kamedulskiej, Wigierskiej.

3) Strefa C:

Przy ulicach: T. Noniewicza (z wytkiem odcinka na wysokci Placu Marii Konopnickiej),
gen. J. Dwernickiego, E. Plater, 1 Maja, Ciesiegkbejnéskiej (od ul. M. Konopnickiej w
kierunku wschodnim), P. Suzina, Wesotej, L. Weskiego (od ul. T.Noniewicza w kierunku
wschodnim).

2. Podziat na strefy obrazuje zeknik nr 2 do uchwaty.

IV.3.1. Zasady obowsgzujace na terenie zabudowy strefy A

1. Reklamy na szybach witryn

Podstawow forma powinny by reklamy naklejane na szyby. Musp by¢ wytacznie litery
malowane lub naklejane na szyby. Reklamy takigoniginny zajmowé wigcej niz do 30 %
0golnej powierzchni tafli szyby. Nalg je projektowa w cieptych pastelowych barwach i
zharmonizowé z elewaci budynku. Niedopuszczalne jest wstawianie rekdaetinych.
Montaz bankomatow w witrynach sklepowych powinier¢lmgraniczony do siedzib bankow.

2. Reklamy na elewacjach

Reklamy takie nie magzajmowa tacznie wecej niz 15% powierzchni elewacji budynkow
zabytkowych i 25% powierzchni elewacji budynkow wiezesnych.

1) Szyldy instytucji

Szyldy instytucji dziatajcych w budynku powinny dyumieszczane w wyznaczonych
miejscach. W fasadach, z bokéw wéepo lokali lub przéwitow bram, w polu do
pierwszej osi okiennej lub zryzalitowariie@any, w prostych metalowych ramach .

Montaz znormalizowanych, tmokolorowych tablic instytucji mae by dokonany
wytacznie w polu ram. Rama nie t®wypetni& catej szerokéri i wysokaci sciany
musi by wezsza o ok. 10 cm z kdej strony, zawieszona nie mnieg 130 cm poniej
gornej, poziomej krawadzi witryn.

Ramy takie g estetyczne i nie dominujw elewacji. Spetiaj przy tym skutecznie
Swoja role informacyjra.

2) Tablice informacyjne i reklamowe nad witrynami iakwegcia

Na elewacjach obiektéw zabytkowych nalestosowa przede wszystkim reklamy i
szyldy w formie tablic drewnianych, malowanych ezionych. Tablice metalowe i z
tworzyw sztucznych powinny Bystosowane sporadycznie. Masniesci¢ sie w pasie
pomiedzy krawedzia otworéw i gzymsem mdzypitrowym, z pozostawieniem
kilkucentymetrowej przestrzeni wolnej z goéry i zhdoDiugas¢ tablic nie mae
przekracza odlegtaci 40 cm od krawdzi nara@nikow elewacji. Jéi ponad witrynami
znajdup sic obramienia, tablice nie maegich przykryw&. Nalezy stosowé
kolorystyke spéjra z barwg stolarek i tynku.

3) Szyldy na wysignikach umieszczonych prostopadle do elewacji
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Z uwagi na toze reklamy i szyldy tego rodzajw svidoczne w perspektywie ulicy
powinny by projektowane jako jednorodne w ksztaicie i gakmiyt dla catego
srodmiecia. Ustala si ksztatt tych reklam jako prostaidéw lezacych o wymiarach 60
cm na 40 cm (z tolerancit 20%). Zaleca giaby wysegniki byty wykonane z metalu
w formie prostego ksztaltownika. Rapwysiggnika mae mie 60 cm, na nim naky
wiesz& reklang na state, odsugtie 10 cm odiciany (z tolerangj + 10%).

Projekt reklamy i szyldu musi uzyskakceptag Architekta Miejskiego i Urgdu
Ochrony Zabytkow.

4) Reklamy i szyldy pogivietlane

Tego typu reklamy magby¢ stosowane wykznie w barwach stonowanych. Masz
miesci¢ sie w pasie pomidzy krawedzia otwordw i gzymsem mdzypietrowym, z
pozostawieniem kilkucentymetrowej przestrzeni wplnegory i z dotu. Odlegka
tablic od krawdzi naranikow elewacji nie mge by mniejsza ni 40 cm. J&i ponad
witrynami znajdu sie obramienia, tablice nie magch przykrywa.

Generalnie reklamy i szyldy tego typu nalestosowad sporadycznie.
5) Reklamy z liter przytwierdzanych do elewacji lublaveanych na elewac;ji

Umieszczanie tego typu reklam jestiiiwe wytacznie w pasie pomdzy parterem a
pigtrem, pod gzymsem wrudzykondygnacyjnym. Litery nie magwypetnia catej
powierzchni, konieczne jest pozostawienie kilkugerdgtrowej przestrzeni wolnej z
gory i z dotu. Wysok&t napiséw 40 cm (z toleranct 20%).

3. Reklamy wolnostajce
1) Reklamy ustawiane na chodnikach

Z uwagi na toze tego typu reklama nie jest zwana z budynkami i nie jest zwiana
na state z gruntem, a z biegiem ulicy, jako infotjaavystawiana na czas pracy firmy,
powinna by jednorodna w ksztalcie i gabarytach, wzorcowaadiiegosrodmiescia.
Ustala st ksztalt tych reklam jako dwoch prosabdéw stopcych o wymiarach 120 cm
na 70 cm (z tolerangj+ 20%). Prostoity pola reklam naley zamontowa na
ramowe]j konstrukcji rozstawnej wykonanej z metadgo ksztattownika patzonej
od gory zawiasami ustawionej nazkach dtugéci od 10 do 20 cm.

Na kada taka reklant nalezy wykona projekt, ktory musi uzyska akceptagj
Architekta Miejskiego i Urgdu Ochrony Zabytkow.

2) Stupy ogtoszeniowe
Istniejace stupy ogtoszewpisaty s¢ dobrze w krajobraz ulic i powinny pozoé&tdch

ilos¢ w srédmiesciu powinna wyniké z potrzeb. Naley kontynuowé stosowanie tej
formy stupa ogtoszeniowego.

3) Przystanki MPK
Istniejace przystanki autobusoéw miejskich powinny zéstgednolicone. Najnowsze

sa estetyczne i majwydzielone przestrzenie na reklamnformacje. Taki stan natg
utrzyma i kontynuowa te forme.

4) Tablice wolnostajce
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Zakazuje si powszechnego stosowania reklamy w formie tablidnestopcych.
Dopuszczalne jest jedynie stosowanie tego typuamkivyhcznie do przekazywania
informacji publicznych.

4. Reklamy malowane n&ianach szczytowych

Taka forma reklamy jest dopuszczalna. Powinna giévadotyczy promocji miasta w
formie graficznych rozwizan, projektowanych przez plastykow i zatwierdzonychez
Architekta Miejskiego.

5. Reklamy tymczasowe.

Banery mana umieszczana rusztowaniach podczas remontéw elewacji budynidést
to jedyny dopuszczalny sposéb wieszania takich arekl Zaleca s aby banery
odwzorowywaty wygdd elewacji obiektu.

IV.3.2 Zasady obowazujace na terenie zabudowy strefy B

1. Reklamy na szybach witryn

Przy ulicach z zabudawstrefy B jest stosunkowo niewiele sklepéw z witkgm sklepowymi.
Tam gdzie 8, zasady umieszczania reklamanalogiczne jak w przypadku zabudowy w
strefie A.

Praktykowane jest natomiast wstawianie reklam lpisysvanie szyb w oknach mieszkalnych,
parterowych budynkéwaytkowanych na sklepy lub hurtownie. Proces teniyale

ograniczy. Na szybach naky umieszczawytacznie litery malowane lub naklejane.
Reklamy takie nie powinny zajmowaviecej niz do 30 % ogolnej powierzchni tafli szyby.
Nalezy je projektowa w cieptych pastelowych barwach i zharmonizéwalewacy

budynku.

2. Reklamy na elewacjach

Reklamy takie powinny kyumieszczane na podobnych zasadach jak w zabudowie
strefy A, nie mog zajmowa tacznie wecej niz 15% powierzchni elewacji budynkéw
zabytkowych i 25% powierzchni elewacji budynkéw észesnych.

1) Szyldy instytucji
Szyldy instytucji dziatajcych w budynku powinny dyumieszczane w wyznaczonych
miejscach, na elewacjach, z bokow $bejjako projektowane. Przy wkszej ilcsci
tablic firm naley wykonywa ramy jak dla zabudowy strefy A.
Wolno stojce tablice informacyjne nalg umieszcza za ptotami. Ustala siksztatt
tych reklam jako dwoéch prostatdw lezacych, kady o wymiarach 50 cm na 30 cm (z

toleranch + 20%). Plyty te naley umieszcza na stelau z ksztattownikéw
metalowych o wysokii catkowitej 180 cm.

2) Tablice informacyjne i reklamowe nad witrynami iakbwegcia

Na elewacjach obiektéw zabytkowych nalestosowa przede wszystkim reklamy i
szyldy w formie tablic drewnianych, malowanych eazionych. Musz one midci¢
sie¢ w pasie pomeidzy krawedzia otworow i gzymsem mdzypictrowym lub okapem, z
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pozostawieniem kilkucentymetrowej wolnej przestizergory i z dotu. Dtugét tablic

I sposOb ich umieszczania nafe zaprojektowa indywidualnie zwlaszcza w
przypadku doméw drewnianych wedtug zasad dla zalydgpu A. Konieczne jest
stosowanie kolorystyki spojnej z barstolarek i tynku.

3) Reklamy z liter przytwierdzanych do elewacji

Rozwigzanie takie jest midiwe do stosowania zamiast tablic. Jednak zasadli sk
rozmiarow powinny b§ zachowane jak w przypadku tablic.

Rozwizanie takie nie me by stosowane w budynkach drewnianych.
4) Szyldy na wysignikach umieszczonych prostopadle do elewacii

Z uwagi na to,ze reklamy i szyldy tego typuaswidoczne w perspektywie ulicy
powinny by projektowane jako jednorodne w ksztaicie i gatmstyt dla catego
srodmiescia. Ustala si zasady i warunki ich rozmieszczania jak dla stefyProjekt
reklamy i szyldu musi uzyskaakceptagj Architekta Miejskiego i Urgdu Ochrony
Zabytkow.

5) Reklamy i szyldy pogvietlane

Tego typu reklamy magby¢ stosowane w budynkach nowych. W zabytkowych
budynkach parterowych, drewnianych i murowanyclklamay takie nie mog by¢
stosowane.

3. Reklamy wolnostajce
1) Reklamy ustawiane na chodnikach

Z uwagi ha toze tego typu reklama nie jest zwana z budynkami i nie jest zygana
na state z gruntem, a z biegiem ulicy, jako infocfaavystawiana na czas pracy firmy,
powinna by jednorodna w ksztalcie i gabarytach, projektowgala w przypadku
zabudowy dla strefy A. Projekt reklamy i szyldusnuzysk& akceptagj Architekta
Miejskiego i Urzdu Ochrony Zabytkdw.

2) Reklamy malowane n&ianach i ptotach
Za niedopuszczalne nale uzn& stosowanie reklam malowanych na budynkach i

ptotach oraz wieszanie banerow f@anach i ptotach oraz przytwierdzanie tablic
informacyjnych do ptotow.

IV.3.3. Zasady obowszujace na terenie zabudowy strefy C.

1. Reklamy na szybach witryn

Tego typu reklamy powinny kBywykonywane na analogicznych zasadach jak w
zabudowie strefy A i B. Podstawaviorma powinny by reklamy naklejane na szyby.
Reklamy takie nie powinny zajmowaviecej niz do 50 % ogolnej powierzchni tafli
szyby. Naley je projektow@ w cieptych pastelowych barwach i zharmonizéwa
elewacy budynku. Niedopuszczalne jest zaklejanie catygt $zb wstawianie reklam
swietlnych.

2. Reklamy na elewacjach
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Tego typu reklamy nie magzajmowa tacznie wecej niz 20% powierzchni elewacji
budynkow zabytkowych i 30% powierzchni elewacji pokiow wspotczesnych.

1) Szyldy instytucji

Szyldy instytucji dziatgjcych w budynku zabytkowym powinny &yimieszczane w
wyznaczonych miejscach jak w zabudowie strefy A.bdtlynkach wspétczesnych
mozliwy jest monta znormalizowanych, tmokolorowych tablic instytucji na
fasadach budynkéw. Dopuszcza sdwniez wieszanie tablic w polu ram o ksztattach
jak w zabudowie strefy A.

2) Tablice informacyjne i reklamowe nad witrynami iakwegcia

Na elewacjach obiektéw zabytkowych nglestosowa gtéwnie reklamy i szyldy jak
dla zabudowy typu A. W przypadku budynkow wspotexes tablice musg miesci¢
sie w pasie ponadokiennym, a odlegtotablic od krawdzi naranikbéw elewaciji nie
maoze by mniejsza ni 40 cm. J&i ponad witrynami znajddj sic obramienia, tablice
nie mog ich przykrywa&. Nakaz stosowania kolorystyki spéjnej z barstolarek i
tynku fasad.

3) Szyldy na wysignikach umieszczonych prostopadle do elewacji
Z uwagi na toze reklamy i szyldy tego rodzajw svidoczne w perspektywie ulicy
powinny by projektowane jako jednorodne w ksztaicie i gatmstyt dla catego

srodmiescia. Zasada ta zostata wskazanadla strefy zabudowy A. Projekt reklamy i
szyldu musi uzyskaakceptagj Architekta Miejskiego i Urgdu Ochrony Zabytkow.

4) Reklamy i szyldy pogivietlane
Dla obiektow zabytkowych powinna obawywa zasada jak dla zabudowy typu A.

W budynkach wspotczesnych mop@pyc stosowane reklamy wytznie w barwach
stonowanych. Nie magzastania elementéw architektonicznych budynkow.

5) Reklamy z liter przytwierdzanych do elewacji

Rozwigzanie takie jest midiwe do stosowania zamiast tablic. Jednak zasadli sk
rozmiaréw powinny b§ zachowane jak w przypadku tablic.

3. Reklamy wolno stajce
1) Reklamy ustawiane na chodnikach

Z uwagi na to,ze jest to reklama nie zw#ana z budynkami a z biegiem ulicy
powinna by projektowana jako jednorodna w ksztatcie i gatzaotyt projektowana jak
w przypadku zabudowy typu A. Projekt reklamy i shylmusi uzyské akceptagj
Architekta Miejskiego i Urgdu Ochrony Zabytkow.

2) Stupy ogtoszeniowe

Istniejace stupy ogtoszewpisaty s¢ dobrze w krajobraz ulic i powinny pozoé&tach
ilos¢ w srédmiesciu  powinna wynika z potrzeb. Nakey kontynuowé stosowanie tej
formy stupa ogtoszeniowego.

3) Przystanki MPK

Istniejace przystanki autobuséw miejskich powinny zéstgednolicone. Najnowsze
sa estetyczne i majwydzielone przestrzenie na reklamnformacje. Taki stan rzeczy
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nalezy utrzyma. Zasada ta zostatazwmowiona dla zabudowy typu A i powinna
dotyczy¢ przestrzeni categérédmieicia.

4. Reklamy malowane n&ianach

Reklamy takie powinny przede wszystkim dotyezgromocji miasta w formie
graficznych rozwizan, projektowanych przez plastykow jak przy zabudotypu A.

5. Tablice ogtoszeniowe

Taka forma reklamy musi lbyzakazana do powszechnego stosowania. Dopuszczalne
jest ich stosowanie do przekazywania informacjiligabych.

V. SYSTEM WDRA ZANIA | SANKCJE KARNE

1. Przygcie omowionych wyej zasad przyczyni sido poprawy estetyki miasta przez
uporazdkowanie i skodyfikowanie zasad stosowania reklamm f instytucji. Osagniecie
planowanego efektu jest jednak Hae wytacznie przy konsekwentnym stosowaniu zasad i
usuwaniu reklam, ktoreadstpstwem od zatzen programu.

2. Montaz reklamy lub szyldu na terenie g@bjm programem jest nibwy po
uzyskaniu pozwolenia Wojewodzkiego Wdo Ochrony Zabytkow, Delegatura w
Suwatkach, zgodnie z przepisami ustawy z dnia R&ali2003 roku o ochronie zabytkéw i
opiece nad zabytkami (Dz. U. Nr 162, poz. 1568 wiz&snia 2003 r.).

3. Jezeli reklama lub szyld majby¢ montowane na obiekcie zabytkowym konieczne
jest uzyskanie pozwolenia na budpwrganu administracji architektoniczno-budowlanej,
zgodnie z art. 28, w zwzku z art. 29 ust 2, pkt. 1 ustawy z dnia 7 lip&@4 r. prawo
budowlane (Dz. U. Nr 156 z 2006 r. poz. 1118 zrpgszymi zmianami). Na pozostatych
obiektach wystarczage jest dokonanie zgtoszenia zamiaru ich mantagodnie z art. 29,
ust. 2, pkt. 6 ww. ustawy.

4. Jeeli reklama lub szyld znajdayjsic w pasach drogowych, konieczne jest
pozwolenie zardu drog tj. Miejskiej Dyrekcji Inwestycji w Suwalkh, zgodnie z art. 40
ust.1, ust. 2 pkt 3 ust.3, ust 6, ust 10 ustawgia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych
(Dz. U. z 2007 r. Nr 19 poz. 115).

5. Ustala st nastpujacy system wdrzania:

Etap pierwszy— p6t roku od chwili uprawomocnieniazsichwaty zostanie dokonana
inwentaryzacja istniegych reklam i szyldéw przez Ugd konserwatorski i Urgd Miejski. W
wyniku dokonanej inwentaryzacji ustalony zosta@ prawny reklam i szyldow.

Etap drugi: do roku od chwili uprawomocnieniaesichwaty wiaciciel reklam i szyldow,
ktore nie spetniajzasad i warunkéw okéenych w uchwale zostaro tym poinformowani
przez Urad Miejski i wezwani do ich skorygowania lub usggia w wyznaczonym terminie.

Etap trzeci: podgcie sankcji karnych przez Usd konserwatorski w stosunku do reklam,
ktére pomimo wezwania nie zostaty skorygowaneusintte, zgodnie z przepisami art.45
ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytk@piece nad zabytkami (Dz. U. z 2003 r.
Nr 162 poz. 1568 z ghiejszymi zmianami).
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Etap czwarty od 1 stycznia 2010 r. petne wdemie zasad i warunkéw okitenych w
uchwale.

6. Reklamy i szyldy nieposiadgje wymaganych prawem zezwolkib niezgodne z
niniejszymi zasadami okfl®nymi niniejsa uchwata powinny by traktowane jako
samowole budowlane niepodlegeg legalizacji, zgodnie z art. 48 i 49 ustawy zadnilipca
1994 r. prawo budowlane (Dz. U. Nr 156 z 2006 z.dd.18 z péniejszymi zmianami). W
uzasadnionych przypadkach dopuszcza azistpstwo od ustalonych zasad i warunkéw
umieszczania szyldow i reklam na terenie zabytkawvégdmiecia Suwalk za zgad
Prezydenta Miasta Suwaltk przy pozytywnej opinii itekta Miejskiego i Urgdu Ochrony
Zabytkow.

7. Jezeli umowa na montareklamy jest zawarta na okres zay niz do kaica 2008 r.
obowiazek zastosowania ¢sido postanowi@ niniejszej uchwaly przedha sk do czasu
wygasnigcia umowy. Mae to dotyczy umow zawartych przed wéegjem wzycie uchwaty.
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